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Construire son message



Dire l’important au début

« Quand vous écrivez, mettez votre 
conclusion dans l’introduction, cela fera 
gagner du temps à vos lecteurs. S’ils 
arrêtent là, ils auront le message ; si ce 
message les intéresse, ils voudront 
comprendre ce qui le motive. » 

Philippe Frémieux, rédacteur en chef d’Alternatives 
économiques.



La règle des 5 W

Who did what when where why



Choisir un angle

L’angle, c’est l’aspect du sujet qu’on veut traiter. 

C’est l’inverse du cours, qui se veut exhaustif.

Attention : le genre journalistique (portrait, interview, article, 
reportage, infographie…) n’est pas l’angle.



Choisir un angle



Choisir un angle



Accrocher son public

15 secondes pour convaincre son public d’écouter
1 à 2 phrases pour convaincre son public de lire



Accrocher son public



… et le garder

-Aller du simple au complexe, du concret à l’abstrait, 
de l’exemple à la généralité. 

-Relancer régulièrement l’intérêt par un point étonnant, 
un trait d’humour, une citation… 

- Chaque paragraphe apporte quelque chose de nouveau

- Casser les gros blocs de texte par des intertitres, 
des encadrés, des verbatim… et ne pas oublier l’image !


