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Avertissement 

 

 

ÅCe diaporama a ®t® pr®sent® lors dôune matin®e dô®tude 

à Limoges, le 04/02/2016. 

 

ÅIl n®cessite dôavoir assist® au commentaire oral qui 

lôaccompagne pour être pleinement exploitable 

 



PRÉAMBULE 
Réseaux sociaux : typologie et définition 



Réseaux sociaux : typologie et définition 

RÉSEAUX 

GÉNÉRALISTES 
RÉSEAUX 

PROFESSIONNELS 

RÉSEAUX 

ACADÉMIQUES : 

- Pluridisciplinaires 

- Spécialisés  

 

2 caractéristiques :  

Å Compte 

Å Communauté 

 

3 fonctions clés 

 



QUELS BÉNÉFICES POUR 

LE CHERCHEUR? 
Intérêt pour le chercheur? 

Types de fonctionnalités et de services 

 



Pourquoi ouvrir un compte?  

ÅFacilité 

 

ÅUne utilisation croissante 

 

ÅDécloisonnement : 

ÅPh®nom¯ne dô®chelle 

ÅQualitativement 

 

ÅRéférencement 

 

ÅQuid du chercheur en début de carrière? 



Fonctionnalités des RSC 

Consulter 

ÅIdentifier des experts 

ÅNourrir sa veille 

ÅAccéder à des données 

diversifiées dont 

discussions 

 

 

Contribuer 

ÅSe positionner 

ÅSignaler, partager 

ÅÉchanger (expert)  

 

Visuels issus de ResearchGate 



FOCUS SUR QUELQUES 

OUTILS 
RG et Academia 

Questions fr®quentes autour de lôusage de RG et Academia 

Pour une diffusion maîtrisée de ses travaux via les RS 

Twitter 

 



ResearchGate et Academia 

 

 

 

ResearchGate.net 

 

Academia.edu 

Date de création 2008 2008 

Acteur académique 

ou privé? 

Société privée Société privée 

(!) nom de domaine 

Nationalité Allemande Américaine 

Disciplines 

majoritaires 

Sciences dures, 

technologies, santé 

Sciences humaines et 

sociales 

Nombre de comptes 

[janv. 2016] 

> 8 millions  Ғ 30 millions 

Fonctionnalités [!] Évolution constante ; caractère labile 



Exemple de profil RG 
Prénom, nom 

Photo Responsabilités, structure de 
rattachement 

Liste auteurs 

Focus sur les 

métriques 



Exemple profil Academia 

email 

Possibilité de 

d®sactiver lôaffichage 

des métriques 



ResearchGate et Academia : questions 

fréquentes 

Est-il facile de se 

désinscrire?  Quels sont les 

réseaux les plus 

utiles? 

Comment expliquer la 

partition SHS/STM 

entre les 2 réseaux? 

Mes publications ont été 

« repérées »  

=  

jôai donc le droit de 

déposer le fichier 



Pour une diffusion maîtrisée de ses 

travaux via les réseaux sociaux 

ÅConnaître les autorisations accordées par son éditeur 

 

 

ÅElsevier vs Academia (2013) 
ÅCf. Morris, Sally. « Journal authorsô rights: perception and reality ». 

Summary paper 5 (2009). 
http://www.publishingresearch.org.uk/documents/JournalAuthorsRight
s.pdf 

ÅVitrines vs silo 

ÅDes téléchargements licites? (cf. Teyssié, Bernard et École doctorale de 

droit privé, dir. La Communication numérique, un droit, des droits. Paris, France : Panthéon-Assas, 
2012) 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.sherpa.ac.uk/romeo/
http://www.sherpa.ac.uk/romeo/
http://www.publishingresearch.org.uk/documents/JournalAuthorsRights.pdf
http://www.publishingresearch.org.uk/documents/JournalAuthorsRights.pdf


Twitter : quels usages pour des 

chercheurs? 

 

Disséminer 

 

Sôinformer 

Auprès des 

étudiants 

Auprès de ses 

pairs : 

 

Å Sa veille 

Å Ses parutions 

Å Événement 

Å Projet 

 

 

Semantically-Interlinked Online 

Communities 

http://sioc-project.org/  

 

 

Pratiques des chercheurs?  
Cf. Deville, Sylvain. ñTwitter et les chercheurs, 

lôexception franaise?ò Le Monde, 5 février 2014 

 

Polemic Tweet (Institut de 

Recherche et dôInnovation) 

 



QUELS IMPACTS SUR LA 

COMMUNICATION 

SCIENTIFIQUE?  
De nouvelles modalités de validation?  

Une meilleure ®valuation de lôimpact de la recherche? 



De nouvelles modalités de validation? 

 
 

Frederik Feys, 

doctorant Université 

libre Bruxelles 

 
Cf. Owens, Brian. 

« Academia Gets 

Social ». The Lancet 

384, no 9957 (novembre 

2014), 1834-35. 

doi:10.1016/S0140-

6736(14)62230-3. 

 

Q/R sur RG : http://bit.ly/1BHzf2Q  

 

Consulter le détail des corrections 

: http://bit.ly/1IMvONX  

 

http://bit.ly/1BHzf2Q
http://bit.ly/1IMvONX


Une évaluation de la recherche plus 

exacte? métriques alternatives (1/2) 
 

ÅDéfinition 

ÅDe nouveaux repères 

 

  

 

 

 

 

 

 


